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DI STEFANDO BRUNI*
omgc & diventata la cit-
td pid cara d’Italia? I
dati reali non dicono

certo questo, ma la percezio-
ne dei cittadi-

IL SOLE 24 ORE

Como sotto monitor contro il carovita

Il Comune ha attivato un osservatorio sul prezzi - Coinvolti i cittadini e le associazioni consumatori

ni si. La con-
ferma arriva
dall'indagi-
ne sulla qua-
lita della vi-
ta del "Sole
24 Ore del
Lunedi": ( si
veda il Sole
del 20 dicem-

Sul punti
vendita #§

»

bre 2004) do- :

_ve il capoluogo lombardo,
famoso per capacita di ri-
sparmio, & ultimo tra tutte e
103 le cittd italiane con il
70% di giudizi "anti-euro" e
di allarme per il caro-vita.
Non ¢ un caso, dunque che
proprio da Como sia partita
la prima sperimentazione
che da fine 2003 ha visto
nascere un osservatorio co-
munale prima quindicinale,
poi mensile, sui prezzi dei

maggiori prodotti venduti in -

cittd. Iniziativa-pilota, che
verra discussa e approfondi-
ta nell’ambito delle giornate
di "EuroP.A. - Il Salone del-
le Autonomie Locali", che
si svolgeranno dal 22 al 25
giugno presso la Fiera di
Rimini e che sta per essere
replicata’a Lecco, Pistoia,

Py i

Cremona e Lodi. Il modello
dell’osservatorio, infatti, &
stato certificato da Istat gra-
zie al lavoro altamente pro-
fessionale dell’ Ufficio stati-
stico del Comune che dal
1993 & tra le citta campione
che registrano 1'andamento
mensile dell’inflazione.

Se la percezione del caro-
vita & dunque a livello d’al-
larme, 1 dati verificati in due
anni di osservatorio dimo-
strano semmai una tendenza
dei prezzi quanto meno ondi-
vaga. Su 22 prodotti di mag-
gior consumo monitorati in
70 punti vendita cittadini in
questi due anni, la meta regi-

L'alta!na ei pfezzi. A Cdmo grosse oscillazi

oni su

stra diminuzioni che vanno
dal 10% (il caffe) al 40% (la
carta igienica) passando
dall’acqua minerale (-25%).
In due anni ’osservatorio &
cresciuto. Da 25 prodotti mo-
nitorati, di marca e maggior-
mente venduti in cittd si &
passati a 80, inserendo an-
che abbigliamento, easa e
igiene, servizi (affitti, taxi,
tariffe, trasporti, prestazioni
sanitarie) e prodotti energeti-
ci. Sono 109 i punti vendita
monitorati oggi con un nu-
mero di quotazioni per pro-
dotto che varia da 5 a un
massimo di 15, registrate da
rilevatori Istat certificati e

agenti della polizia annona-
ria. L’osservatorio & distribu-
ito'in 15 sportelli pubblici di
grande passaggio (l'agenzia
delle Entrate, i Caaf e i patro-
nati). Per ogni prodotto & ri-
portato il prezzo minimo,
medio e massimo calcolato
dalla media di tutti 1 valori
registrati. L'inizio del per-
corso ha visto il coinvolgi-
mento di associazioni di ca-
tegoria, dei consumatori e
dei sindacati,

~ Ma I'eccessivo "rumore”
intorno al tema e lo scontro
in atto tra rappresentanti dei
consumatori e commercian-
ti, ha fatto scegliere al Co-

i pmd'otﬁ-di largo c—un-sum'o {Publi / Ea; Foto)

mune una strada diversa
dall’immediato coinvolgi-
mento di tutti i soggetti. Oc-
correva, come proposto
cl;ﬂl‘assessorc al Commer-
cio,  Enrico. Gelpi, creare
uno strumento super partes,:
incccepibile metodologica-
mente e scientifico nei risul-
tati ottenuti. Cosi & stato e
non € un caso che ora sia la
base per iniziative simili in
tutta Italia. A Como & co:
munque gii partita la secon-
da fase, in tempi meno burra-
scosi, dove gli stessi sogget-
i convocati all'inizio stanno
ora studiando il metodo mi-
gliore per aderire all'osserva-

torio. L’ipotesi & che il pun-
to vendita si impegni a man-
tenere nell'intervallo tra il
prezzo minimo e medio i
prodotti- venduti e che il
"marchio"” dell’osservatorio
venga dunque reso visibile
con la distribuzione diretta-
mente in negozio dei rappor-

ti mensili certificati e forniti -

dal Comune. Ogni consuma-
tore si potra dunque rendere

conto direttamente agli scaf- -
fali dell'impegno assunto

dal commerciante e di quale
sia l'andamento dei prezzi
per gli 80 prodotti pitt vendu-
ti a Como.
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